Strategija nagovarjanja in razvoja obc¢instva ter promocije

1. Krovni steber naSega komuniciranje je splet: druzbena omreZja; email novicnik; YouTube kanal in
video prenosi; spletne strani drustva in partnerjev.

a) Druzbena omreZja (Facebook, Instagram, Twitter): 1) v 2021 smo za nadaljnja leta mobilizirali
novega sodelavca z izdatnimi izkuSnjami pri upravljanju druzbenih medijev tudi za nekatere izmed
najbolj uspesnih kulturnih institucij v Ljubljani; 2) socialna omrezja vodimo sistemati¢no po kazalnikih
in metodah za uspesno doseganje javnosti; 3) pripravljamo avtorske grafi¢ne podobe za promocijo na
druzbenih omrezjih; redno pripravljamo krajSe videe; 4) izvajamo direktne prenose nastopov in
predavanj z mislijo na mednarodno javnost; 5) dogodke fotografsko in video- dokumentiramo; 6) za
vecje produkcije pripravljamo medijski razglas, ki dosega naso adremo medijev, a tudi izobraZevalnih
in raziskovalnih institucij, s Cimer generiramo tudi nove avtorske sile.

b) Leta 2020 smo tehnolosko izboljSali nas sistem za obvescanje po elektronski posti, pripravili
smo tudi novo grafi¢no podobo, vsebine pa optimiziramo glede na format. Razglas poSiljamo priblizno
dvakrat mesecno, Stevilo naro€nikov pocasi, a vztrajno raste. V novicniku poudarjamo tudi vsebine
nasih partnerjev, in s tem skrbimo za dobro medinstitucionalno sodelovanje. Poskrbimo za promocijo
vsebin gostujoCih producentov in umetnikov. ObCasno pripravimo akcije na druzbenih omrezjih za
pridobivanje novih narocnikov.

¢) Youtube kanal in video prenosi preko razlicnih platform (Streamyard, Jitsi, Facebook) so in bodo
ostali pomemben del nase komunikacije. Promocijski nacrti so pri tem vedno ve¢-medijski, se pravi
postavljeni tako, da so vsebine na eni strani prilagojene kanalu, na drugi pa skrbimo za celovito
povezanost med platformami in kanali.

Leta 2020 smo se odzvali na teZave, ki jih je dogodkom povzrocila epidemija: uvedli smo delavnice
na daljavo. Znanje je bilo udelezencem prenasano preko spleta, del materialov smo jim poslali po
posti, pri nas pa so lahko individualno prevzeli spajkalnike in drugo opremo.

Septembra 2021 smo za svoje t.i. karantenske prenose prejeli dve nagradi Festivala Tresk: za
prenos projekta Platonova telesa ter za na$S dogodek AV2V. IzkuSnje s teh dveh produkcij so
pomembna iztoCnica za optimizacijo tovrstnega dela tudi v bodoce.

Tudi v naslednjem Stiriletnem obdobju bomo pri diskurzivnih in izobrazevalnih programih spodbujali
in omogocali tudi udelezbo na daljavo vsled zasledovanju okoljsko naravnanih ciljev drustva.

d) Spletne strani Drustva Ljudmila in nasih partnerjev: v letu 2023 smo posodobili spletho mesto
ljudmila.org, kjer je na voljo celoten arhiv nasih produkcij zadnjih 13 let; leta 2020 smo zakljudili
vzpostavitev spletnega mesta 0smoza.si, nanj pa nalozili tudi celoten arhiv dogodkov v zadnjih letih
(okoli 400 dogodkov).

2. Drugi steber komuniciranja Drustva Ljudmila je partnersko sodelovanje z institucijami. S
koordiniranim PR s koproducenti dosegamo nove publike. Za uspesno se je 7Ze pokazalo sodelovanije s
Kinom Siska in Muzejem in galerijami_mesta Ljubljiana ter Forumom Ljubliana, Zavodom Radio
Student in RTV SLO.

Na podoben nacin unovcujemo tudi nase ¢lanstvo v mednarodnih mrezah. Ena bolj prepoznavnih
evropskih institucij na podrocju intermedijske umetnosti, ZKM, je veckrat objavila dela Ljudmilinih


http://ljudmila.org

umetnikov. Za leto 2024 smo vzpostavili promocijsko partnerstvo festivala Adela, Iterations (Creative
Coding Utrecht) in AMRO (servus.at), vsebine pa si bomo S$e naprej izmenjevali z drugimi
mednarodnimi partneriji, s katerimi nacrtujemo sodelovanje v partnerskih projektih.

3. Redno nacrtujemo tiskanja plakatov za osmo/zo. V sklopu tiskovin, vezanih na osmo/zo, vodimo

tudi standardiziran set programskih knjizic, ki spremljajo razstave. V letu 2024 za vecje produkcije
nacrtujemo tudi plakatno oglasevanje na povrSinah TamTam. Za oglaSevanje nasih produkcij preko
medijev sta med poglavitnimi kanali tudi Radio Student ter tednik Mladina.

4. Objave v medijih so pomemben del nase javne pojavnosti — trudimo se, da tudi ob skréenem
medijskem prostoru za kulturne in umetniske vsebine — nase vsebine spravimo v medije.

Predvidevamo nadaljevanje obstojeCih odnosov z novinarji in vzpostavitev novih: nasi strateski cilji so
objave na TV Slovenija, MMC Slovenija, Radiu Student, Radiu ARS, v Dnevniku in Delu.
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Sistemati¢no delamo na tem, da je v kreiranje nasih vsebin udelezen Sirsi sklop udelezencev — dober
primer tega je skupnost V2V ter na$ celoleten program Sintetisti€na srecCanja, kjer se udeleZenci
sreCujejo, izmenjuje znanje in sodelujejo pri konénih umetniskih produkcijah. Podobno je s
programom Laboratorij Svetlobne Gverile, ki je utemeljen v skupnostnem umetniSkem ustvarjanju in
ucenju.

Poleg tega imamo svoje prizorisce, ki je pomemben del naSega nagovarjanja obéinstva in nase
prepoznavnosti v javnosti. Ker v njej Ljudmil to izdatn m zunanjim deleZznikom, taksn

delavniskih sreCanjih, kar je posledica dolgoletnega dela na razvoju obcinstev.

6. Vse to naj komisiji pokaZe nasSo sistemati¢no skrb za obcinstvo, ki se kaze v dosledno dobrem
obisku nasih dogodkov. Dolgoro¢ni ucinki so jasni iz namena — ve€ja, raznolika in izobraZena
obdinstva, tem manjsi osipi vzpostavljenih publik.

7. Na$ program vedno vsebuje zastavke za razvoj obdinstva, bodisi za so-ustvarjalne vsebine in
delavnice, ali pa za predavanja. Tudi v prihodnjih letih naértujemo nadaljevanje cikla Digitalni obrok,
kjer skrbimo za predstavitev teoretskih in kriticnih pristopov do tehni¢nih medijev in medijske
arheologije.

V letu 2024 nadaljujemo sodelovanje z revijo Razpotja, ki bo objavljala teoretske tekste o vsebinskih
poudarkih in programskih smernicah festivala Adela. Prav tako se nadejamo nadaljevanja podobnega
sodelovanja z Radiom Student in naértujemo nadaljevanje sodelovanja z Revijo Sum.



